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О	
  спикере	
  

ü Ведение	
  и	
  контроль	
  более	
  150	
  
сайтов	
  по	
  рекламе	
  в	
  интернете	
  и	
  
SEO	
  на	
  постоянной	
  основе.	
  

ü Ведущий	
  передач	
  «Практика	
  SEO»	
  
и	
  «Аналитика	
  SEO»	
  на	
  
MegaIndex.tv.	
  

ü Участие	
  в	
  развитии	
  более	
  550	
  
проектов.	
  

ü Выступления	
  на	
  отраслевых	
  
конференциях:	
  РИФ+КИБ,	
  СПИК,	
  
AllinTopConf,	
  SEO	
  2013,	
  SEO	
  2014,	
  
MegaIndex,	
  BalhcDigitalDays	
  и	
  др.	
  

«Личный	
  блог»	
  
www.pixelplus.ru/
samostoyatelno/	
  	
  



Тезисы	
  доклада	
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1.	
  Типы	
  факторов	
  в	
  поисковой	
  системе	
  

2.	
  Классификация	
  поисковых	
  запросов	
  

3.	
  Региональные	
  вариации	
  факторов:	
  
•  Внутренние	
  
•  Ссылочное	
  
•  Поведенческие	
  

4.	
  Способы	
  воздействия	
  

5.	
  Рекомендации	
  по	
  продвижению	
  сайта	
  в	
  регионах:	
  
•  Один	
  регион	
  
•  Несколько	
  



На	
  какие	
  вопросы	
  дадим	
  ответы?	
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1.  Почему	
  мой	
  сайт	
  хорошо	
  ранжируется	
  в	
  одном	
  
регионе,	
  но	
  ужасно	
  в	
  другом?	
  

2.  Почему	
  позиции	
  просели	
  в	
  каком-­‐то	
  одном	
  
(нескольких)	
  регионах,	
  но	
  в	
  другом	
  (других)	
  
регионах	
  все	
  хорошо?	
  

3.  На	
  какие	
  факторы	
  влиять	
  SEO-­‐специалисту	
  при	
  
продвижении	
  сайта	
  в	
  заданном	
  регионе?	
  	
  

4.  Как	
  лучше	
  продвигать	
  один	
  сайт	
  сразу	
  в	
  
нескольких	
  регионах?	
  



Типы	
  факторов	
  в	
  поисковой	
  системе	
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Существую	
  следующие	
  типы	
  (группы)	
  факторов	
  
1.   Факторы	
  запроса:	
  язык	
  запроса,	
  тип	
  запроса,	
  объект	
  

поиска,	
  характеристики,	
  …	
  
2.   Внутренние:	
  	
  

•  Статические	
  (язык,	
  тип	
  страницы,	
  возраст,	
  объем,	
  …)	
  
•  Динамические	
  (BM25(F),	
  фразовые	
  соответствия,	
  

синонимы,	
  …)	
  
3.   Внешние:	
  

•  Статические	
  (PR,	
  число	
  ссылок,	
  качество,	
  динамика,	
  …)	
  
•  Динамические	
  (BM25,	
  фразы,	
  синонимы,	
  …)	
  

4.   Поведенческие:	
  на	
  выдаче	
  (SERP),	
  внутри	
  сайта,	
  сессии,	
  …	
  
5.   Факторы	
  антиспама:	
  обнуление	
  факторов,	
  штраф,	
  …	
  



Классификация	
  поисковых	
  запросов	
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При	
  выборе	
  запросов,	
  требуется	
  	
  
1.	
  Определить	
  тип	
  каждого	
  запроса:	
  

•  Коммерческий	
  —	
  приоритетным	
  объектом	
  поиска	
  является	
  
страница	
  с	
  коммерческой	
  информацией	
  (интернет-­‐магазин,	
  
сайт	
  услуг,	
  каталог	
  организаций).	
  

•  Некоммерческий	
  —	
  объектом	
  поиска	
  является	
  информация	
  
некоммерческой	
  направленности	
  (рецепт,	
  справка,	
  …).	
  	
  

Коммерческие	
  и	
  некоммерческие	
  запросы	
  должны	
  вести	
  на	
  
различные	
  посадочные	
  страницы.	
  

2.	
  Определить	
  конкуренцию:	
  бюджеты	
  на	
  ссылки,	
  число	
  сайтов	
  
активно	
  занимающихся	
  продвижением,	
  оптимизированность	
  
документов,	
  «законсервированность»	
  выдачи,	
  конкуренция	
  в	
  
смежных	
  рекламных	
  каналах,	
  …	
  



Классификация	
  поисковых	
  запросов	
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Взгляд	
  в	
  другой	
  плоскости	
  

Геозависимые	
  запросы	
  
Определение:	
  выдача	
  зависит	
  
от	
  региона	
  пользователя	
  
(меняется	
  внутри	
  России).	
  

a.  Чаще	
  —	
  коммерческие.	
  

b.  До	
  30%	
  от	
  общего	
  числа	
  
запросов	
  к	
  Яндексу.	
  

c.  Сайту	
  требуется	
  привязка	
  к	
  
региону	
  пользователя.	
  

Геонезависимые	
  запросы	
  
Определение:	
  выдача	
  
одинаковая	
  у	
  пользователей	
  из	
  
всех	
  регионов.	
  

a.  Чаще	
  —	
  некоммерческие.	
  

b.  До	
  70%	
  от	
  общего	
  числа	
  
запросов	
  к	
  Яндексу.	
  

c.  Можно	
  продвигать	
  один	
  
сайт	
  по	
  всей	
  России.	
  

Классификация	
  поискового	
  запроса	
  —	
  может	
  меняться.	
  Требуется	
  
проверка	
  типа	
  запроса	
  перед	
  продвижением	
  и	
  дальнейший	
  контроль.	
  



Региональные	
  факторы	
  это…	
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Назовём	
  «региональными	
  факторами»	
  группу	
  
факторов	
  в	
  формуле	
  ранжирования	
  поисковой	
  
системы,	
  которые	
  меняются	
  в	
  зависимости	
  от	
  
региона	
  пользователя,	
  задающего	
  поисковый	
  

запрос	
  (при	
  неизменном	
  запросе).	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  внутренние	
  и	
  запросные	
  
1.	
  Совпадение	
  геопривязки	
  документа	
  и	
  региона	
  пользователя	
  
или	
  их	
  близость	
  друг	
  к	
  другу.	
  

2.	
  Наличие	
  на	
  странице	
  упоминания	
  региона	
  (города)	
  
пользователя,	
  число	
  упоминаний	
  и	
  их	
  близость	
  к	
  словам	
  
запроса.	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  внутренние	
  и	
  запросные	
  
3.	
  Наличие	
  в	
  URL-­‐адресе	
  упоминания	
  региона	
  (города)	
  
пользователя.	
  

	
  

	
  

Региональные	
  факторы:	
  внешние	
  
4.	
  HostRank	
  внутри	
  заданного	
  региона.	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  внешние	
  
5.	
  Совпадение/Пересечение	
  совокупности	
  регионов	
  доноров	
  
документа	
  с	
  регионом	
  пользователя.	
  

	
  

	
  

6.	
  Наличие	
  и	
  число	
  упоминаний	
  региона	
  пользователя	
  в	
  
анкорах	
  входящих	
  ссылок.	
  

+	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  поведенческие	
  
7.	
  Посещаемость	
  сайта/документа	
  пользователями	
  из	
  
заданного	
  региона.	
  

	
  

	
  

	
  

	
  

8.	
  Ядро	
  аудитории	
  внутри	
  заданного	
  региона.	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  поведенческие	
  
9.	
  Кликабельность	
  сайта	
  и	
  заданного	
  документа	
  на	
  выдаче	
  
пользователями	
  из	
  заданного	
  региона.	
  

10.	
  Общее	
  число	
  переходов	
  на	
  сайт/документ	
  из	
  выдачи,	
  
пользователями	
  из	
  заданного	
  региона.	
  	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  поведенческие	
  
11.	
  Число	
  переходов	
  на	
  документ	
  из	
  выдачи,	
  пользователями	
  из	
  
заданного	
  региона	
  и	
  дальнейшее	
  поведение	
  на	
  сайте	
  (в	
  
сравнении	
  с	
  другими	
  регионами	
  и	
  конкурентами).	
  

Сравните	
  основные	
  метрики:	
  среднее	
  время	
  проведенное	
  на	
  
сайте	
  (по	
  региону),	
  число	
  просмотренных	
  страниц	
  (по	
  региону).	
  



Геозависимые	
  запросы	
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Региональные	
  факторы:	
  поведенческие	
  
12.	
  Распределение	
  географии	
  пользователей	
  посетивших	
  
данный	
  документ	
  из	
  выдачи	
  (beta.metrika.yandex.ru/stat/).	
  

Сегмент:	
  Источники	
  >	
  Первый	
  источник	
  >	
  Поисковые	
  системы	
  



Рекомендации	
  по	
  SEO	
  в	
  регионах	
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Малое	
  число	
  регионов	
  (от	
  2	
  до	
  ≈	
  4)	
  
1.  Продвижение	
  одного	
  сайта	
  с	
  геопривязкой	
  через	
  

Яндекс.Каталог	
  с	
  упоминанием	
  регионов	
  в	
  контенте	
  и	
  
анкорах	
  входящих	
  ссылок.	
  

2.  Наличие	
  контактной	
  информации	
  в	
  данном	
  регионе	
  на	
  
общей	
  (Контакты)	
  и	
  отдельной	
  странице	
  (Контакты	
  →	
  
Воронеж).	
  

Формально,	
  подобным	
  способом,	
  можно	
  продвигать	
  и	
  до	
  7	
  регионов	
  (и	
  
регион	
  Россия),	
  но	
  на	
  практике	
  наблюдаются	
  трудности	
  с:	
  

•  Упоминанием	
  городов	
  в	
  контенте	
  
•  Title	
  
•  CTR	
  на	
  выдаче	
  



Рекомендации	
  по	
  SEO	
  в	
  регионах	
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Большое	
  число	
  регионов	
  (от	
  ≈	
  5)	
  
1.  Создание	
  региональных	
  поддоменов:	
  

•  kazan.pixelplus.ru	
  
•  voronezh.pixelplus.ru	
  

•  …	
  и	
  другие	
  (по	
  числу	
  городов)	
  

2.  Задание	
  региона	
  через	
  панель	
  Вебмастера	
  Яндекса.	
  

3.  Контактная	
  информация	
  в	
  заданном	
  регионе	
  (менее	
  
критично,	
  относительно	
  предыдущего	
  варианта).	
  

4.  Вывод	
  геотаргетированной	
  информации	
  для	
  пользователей	
  
из	
  заданного	
  региона.	
  

5.  Стандартный	
  комплекс	
  работ	
  по	
  продвижению	
  сайта.	
  



Советы	
  по	
  формированию	
  контента	
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1.   Посещение	
  раздела	
  
h~p://www.pixelplus.ru/samostoyatelno/	
  	
  

2.   «Лайк»	
  в	
  любой	
  социальной	
  сети	
  на	
  выбор.	
  

3.   Скидываем	
  принт-­‐скрин	
  на	
  почту:	
  seo@pixelplus.ru	
  с	
  
фразой	
  «РИФ	
  Воронеж»	
  в	
  теме	
  письма.	
  

4.   Получаем	
  ответным	
  письмом:	
  советы	
  по	
  формированию	
  
контента	
  на	
  региональных	
  поддоменах.	
  



Выводы	
  
19	
  

1.  Разобрана	
  базовая	
  классификация	
  поисковых	
  запросов	
  в	
  
поисковой	
  системе	
  (на	
  классы)	
  и	
  классификация	
  факторов	
  
ранжирования	
  на	
  различные	
  группы.	
  

2.  Представлены	
  основные	
  региональные	
  вариации	
  факторов	
  
ранжирования	
  в	
  поисковой	
  системе	
  Яндекс.	
  

3.  «Региональные	
  факторы»	
  разбиты	
  на	
  фундаментальные	
  
группы:	
  запросные,	
  внутренние,	
  внешние	
  и	
  поведенческие.	
  

4.  Представлены	
  рекомендации	
  по	
  продвижению	
  сайта	
  в	
  
заданном	
  регионе	
  и	
  по	
  работе	
  с	
  факторами.	
  

5.  Даны	
  основные	
  рекомендации	
  по	
  продвижению	
  сайта	
  в	
  
нескольких	
  регионах	
  России	
  (рассмотрены	
  два	
  частых	
  
случая	
  с	
  малым	
  и	
  большим	
  числом	
  регионов).	
  



Полезные	
  ссылки	
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1.  pixelplus.ru/samostoyatelno/:	
  экспертная	
  помощь	
  по	
  SEO	
  для	
  
самостоятельного	
  продвижения	
  сайтов.	
  	
  

2.  pixelplus.ru/poiskovoe_prodvizhenie_sajtov/region/:	
  
региональные	
  тарифы	
  на	
  продвижение	
  сайтов.	
  

3.  slideshare.net/kakbactam/:	
  презентации	
  по	
  SEO.	
  

4.  youtube.com/user/pixelplusru/videos:	
  бесплатные	
  SEO-­‐видео	
  
на	
  YouTube	
  (семинары,	
  конференции,	
  передачи).	
  

5.  pixelplus.ru/samostoyatelno/otvety-­‐na-­‐voprosy/prodvizhenie-­‐
v-­‐regionah/:	
  региональное	
  продвижение.	
  

6.  webmaster.yandex.ru/site/region.xml?host=ID	
  задание	
  
региона	
  сайта	
  в	
  Вебмастере.	
  	
  



Вопросы	
  по	
  докладу	
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Будем	
  рады	
  ответить	
  на	
  

вопросы	
  по	
  докладу	
  



04	
  октября	
  2014	
  
Конференция	
  «РИФ	
  Воронеж»	
  

Региональные	
  вариации	
  
факторов	
  ранжирования	
  в	
  
поисковых	
  системах:	
  виды,	
  

работы	
  оптимизатора	
  	
  

manager@pixelplus.ru,	
  seo@pixelplus.ru	
  

Отдел	
  продаж:	
  +7	
  (499)	
  346-­‐21-­‐31	
  

Основной	
  офис	
  в	
  Москве:	
  
115419,	
  Москва,	
  улица	
  Шаболовка,	
  дом	
  34	
  


